10/08/2022

prague city tourism

ITI PraZska metropolitni oblast

Prioritni oblast P04 Cestovni ruch, kulturni a pFirodni dédictvf

Vybé&r projektl pro financovani z pohledu hlavniho mé&sta Prahy je doporudeno posuzovat v kontext niZe
popsanych tFech kritérii, které vychazeji z Koncepce pFijezdového cestovniho ruchu hl. m. Prahy. Ta se soustFedi
na rozvoj udrZitelného cestovniho ruchu a osloveni kultivovanych, bonitnich a o na3i kulturu se zajimajicich
turistl a podporu atraktivit &i produktd, které tato klientela vyhledava.

Kli8ové je popsat u kaZdé posuzované atraktivity k jakému G&elu bude slouZit a jaky bude jeji pFinos cestovnimu
ruchu.

1. Vazba na pozici znatky Praha

Prvni kritérium zjidtuje, jakou vazbu ma popisovana atraktivita na pozici znagky Praha. Ta je postavena na tFech
zakladnich piliFich, které definuji jejiho nezam&nitelného genia loci, a to na historii a zna&ce regionu Cechy /
Bohemia, na mnohovrstevnatosti, tedy prolinani rdznych kultur a vlivl, ze kterych vznikaji vynikajici v&ci a na
vysoké urovni, tedy vysoké kvalit& napFiklad umé&lecké tvorby, Femesla, architektury nebo samozFejmé& osobnosti,

které utvarely d&jiny této metropolitni oblasti.
Toto je detailngjsi popis tFech piliFi znadky Praha:
Bohemian / Praha bohémsk4

e Praha je epicentrem lGzemf s tisiciletou znackou — Bohemia. Tato znacka je nesmazatelné& otisknuta do
identity sv&tov& zndmych fenomén(, které se k odvéké tradici hrd& hlasi.

e Svétové znamy pojem Bohemian se v zdpadni kultuFe uZ pred dv&ma staletimi vZil také jako oznad&eni lidi
s tvoFivym a nekonvend&nim zplsobem Zivota — hudebniky, vytvarné umélce &i literaty. Praha dlouhym
vy&tem uméleckych osobnosti, které zde pUsobily, plisobi nebo byli Prahou uchvaceni pFi svych cestach,
doklad3, Ze je zde toto d&dictvi stale Zivé.

Fused / Praha mnohovrstevnat4

e Praha je ozna&ovéna za pulzujici srdce StFedni Evropy — vZdy byla diky své geografické poloze
kFiZovatkou, kde se potkavaly a prolinaly narodnosti, kultury, ndboZenstvi, myslenky, filozofické sméry,
znalosti, zkuZenosti, Femeslné dovednosti. Tady dochéazelo k fuzim, které ménily nas pohled na svét a
Gasto i historii.

Classy / Praha na Grovni
e Nejlepsi Femeslnici své doby zanechali dnednim generacim obdivuhodné pamatky a dlouhodobé kultivovali

smysl pro krasu a styl jejich obyvatel. Va3en pro detail a dokonalost je opravdovym praZskym nehmotnym
d&dictvim.
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2. Mezinarodni konkurenceschopnost atraktivit a jejich okol i

Druhé kritérium zjistuje, zda ma atraktivita a jeji okolni tzemfi potencial byt mezindrodné& konkurenceschopna. Jde
o to popsat potencial atraktivity pro rozvoj regionu, a to zejména:

e Prostfednictvim silného narativu (pFib&hu) prezentace Seskych d&jin a kultury, ktery vytvoFi silnou
komunika&nf linku a bude definovat t&el atraktivity a jeji naplii (expozici, akce apod.). Takovéato
atraktivita bude mit nap¥. osv&tovou schopnost poukazat na vyznamné osobnosti, vynalezy anebo
literarnich, hudebnich, televiznich, digitalnich. Narativ se miZe odvijet i od osobnosti, udalosti &i
historického mista ve svém okoli a miZe vytvéarit zazemi pro jeho prezentaci.

e Od narativu se odvine, jakou cilovou skupinu mé atraktivita schopnost motivovat k jeji ndvit&vé. Jsou to
pravé prib&hy, které pritdhnou specifické cilové skupiny (ndboZenské skupiny, rodiny s d&tmi, fanousky
po&itadovych her apod.).

e Silny narativ prezentace &eskych d&jin a kultury pak mé schopnost sdruZit celou komunitu riznorodych
subjektll (kraj, obce, veFejné &i soukromé &i neziskové instituce, osobnosti &inné v dané oblasti, cirkev
apod.). Pro plné vyuZiti potencialu je proto vhodné identifikovat kolem atraktivity a jejfho narativu
relevantni partnery.

e Konkurenceschopné jsou samoziejmé i narodni kulturni pamatky, majici sv&tovy vyznam (jsou uvedeny
nap¥. na seznamu UNESCO), pFesto nelze spoléhat pouze na architektonickou hodnotu a i k takto
zdsadnim pamatkam pFipravit vy8e zmifiovany narativ.

3. PFipravenost turistické infrastruktury a dostupnost

TFeti kritérium zkouma, zda v pFipadé& podporeni projektu dané atraktivity bude mit klient — turista dostatedny
servis a komfort co do dopravni dostupnosti z Prahy a co do sluZeb v nejbliz&im okoli (gastronomie, ubytovanf,
parking, nadvazny program apod.). V ramci ITI je totiZ prioritou metropolitni oblasti vytvoFit spektrum logisticky
dostupnych turistickych cilél v $ir&i metropolitni oblasti (snadno dosaZitelnych z centra hlavniho mé&sta) se
stavajici &i rozvijejici se infrastrukturou cestovniho ruchu (hotely, parkovistg, restaurace, obchody--*) s vysokym
potencidlem atraktivity pro cestovni ruch a s dirazem na zasady udrZitelnosti.

Praha a okoli nabizi sirokou 8kalu jak historickych kulturnich pamatek (kralovskd mésta, hrady a zamky,
premyslovska hradistg), tak pFirodnich, jakoZto napfiklad skalni Gdoli. Zasadni je préavé rozsiFeni kvalitni nabidky
turistickych atraktivit s navazujicimi sluZzbami, at jiZ dopravnich nebo hostitelskych, tedy atraktivit s naleZitou

pé&i (v&etn& obnovy a zachrany kulturnich pamatek).



